PENGARUH PROMOSI DAN KEPERCAYAAN TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK DI SHOPEE PADA
MAHASISWA PENDIDIKAN EKONOMI
STAMBUK2020

Diajukan Untuk Memenuhi
Sebagai Persyaratan Memperoleh Gelar Sarjana Pendidikan

Oleh:

ADELIASYAPITRINST
7191141016

FAKULTAS EKONOMI
PENDIDIKAN EKONOMI
UNIVERSITAS NEGERI MEDAN
2024



