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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

5.1    Kesimpulan  

    Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan, maka dapat ditarik kesimpulan 

sebagai berikut:  

5.1.1 Strategi Produk 

Ulpaya pelmilik UlMKM Kampulng Ne llayan Lingkulngan XII dalam 

melningkatkan stratelgi pe lmasaran adalah de lngan melnjaga kulalitas produlk 

yang mellipulti variasi produlk, melre lk dagang, multul/kulalitas, kelmasan dan 

ke lamanan produlk. De lngan targelt dapat dijangkaul olelh selmula kalangan, 

pe lmilik UlMKM be lrulpaya ulntulk me lnjaga kulalitas produlk se lbaik mulngkin 

agar kelbe lrlangsulngan ulsahanya dapat telruls dipe lrtahankan. 

5.1.2 Strategi Harga 

Ulpaya pelmilik UlMKM Kampulng Ne llayan Lingkulngan XII dalam 

melne ltapkan harga didasari pada pelrtimbangan pelnggulnaan bahan 

be lrkulalitas dan pelngawasan keamanan pada saat kegiatan produksi 

berlangsung. Prose ls produlksi dipantaul se lcara telliti selhingga pelmilik 

UlMKM memahami akan nilai produknya yang layak belrsaing delngan usaha 

sejenis. Selain itu perhitungan harga pokok penjualan juga berlandaskan 

pada beban produksi total seperti biaya bahan baku, biaya tenaga kerja, dan 

biaya overhead.
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5.1.3 Strategi Tempat 

Pemilihan tempat dengan memanfaatkan latar belakang kehidupan 

masyarakat Kampung Nelayan yang unik. Selain itu penggunaan fasilitas 

umum seperti Aula Posyandu digulnakan se lbagai telmpat produlksi dan 

telmpat belrjulalan. Telmpat ini dipilih karelna se lring diadakannya belrbagai 

pe llatihan yang melndatangkan pelngulnjulng se lhingga dimanfaatkan olelh 

pe lmilik UlMKM ulntulk be lrintelraksi dan me lnawarkan produlk julalannya. 

5.1.4 Strategi Promosi 

Stratelgi Promosi yang dilakulkan olelh pe lmilik UlMKM Kampulng Ne llayan 

Lingkulngan XII delngan dula cara, yakni selcara langsulng delngan sistelm dari 

mullult kel mullult dan melmbagikan sampell se lcara gratis (offlinel) dan selcara 

tidak langsulng delngan melmanfaatkan meldia sosial (onlinel) se lpe lrti 

WhatsApp dan Facelbook. 

5.2 Saran 

5.2.1 UlMKM Kampulng Ne llayan Lingkulngan XII pe lrlul me lmpelrtimbangkan 

pe lmbelrian diskon yang melnarik pada se ltiap transaksi pelnjulalan delngan 

nominal telrtelntul. Delngan adanya potongan diskon, belrpotelnsi melningkatkan 

re lspon pellanggan selhingga selmakin telrtarik ulntulk mellakulkan pelmbe llian 

de lngan seljulmlah nominal telrtelntul. 

5.2.2 Pe lne lliti melnyadari masih telrdapat banyak ke lkulrangan dalam pelne llitian ini. 

Be lsar harapan pelne lliti agar pelnellitian ini dapat ditelliti selcara belrkellanjultan 
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se lhingga dapat melnye lmpulrnakan kelkulrangan-kelkulrangan yang melnjadi 

ke ltelrbatasan pelne lliti saat mellakulkan pelne llitian ini. 

5.2.3 Disarankan pada UlMKM Kampulng Ne llayan Lingkulngan XII tidak hanya 

sekedar melnye ldiakan layanan pelnjulalan se lcara onlinel yang hanya telrbatas 

pada pelnggulnaan meldia sosial saja. Pe lrlul dipelrtimbangkan ulntulk 

melmpe llajari pelnggulnaan el-comme lrce l yang melmiliki lelbih banyak fitulr 

dalam melnjangkaul calon pellanggan yang lelbih lulas lagi karelna telknologi ini 

dapat melnghulbulngkan antara pelnjulal delngan pelmbe lli selcara 24 jam.  
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