PENGARUH IKLAN TV DAN CELEBRITY ENDORSER TERHADAP
MINAT BELI ONLINE SHOP SHOPEE PADA MAHASISWA
UNIVERSITAS NEGERI MEDAN

SKRIPSI

Diajukan Untuk Memenuhi
Sebagian Persyaratan Memperoleh Gelar
Sarjana Manajemen

Oleh

NURSA’ADAH SIREGAR

NIM. 7163210050

FAKULTAS EKONOMI
UNIVERSITAS NEGERI MEDAN
2021



