
PENGARUH HARGA DAN BRAND TRUST TERHADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN OPPO SMARTPHONE 

(Studi kasus pada OPPO Store, 

Sinergy Celular Medan.) 
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Diajukan Untuk Memenuhi Sebagian Syarat 

Memperoleh Gelar Sarjana Ekonomi 
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