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Permasalahan dalam penelitian ini adalah rendahnya hasil belajar strategi
pemasaran siswa. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah kolaborasi model
pembelajaran Buzz Group dengan Probing Promting memiliki pengaruh yang positif
dan signifikan terhadap hasil belajar strategi pemasaran siswa Kelas X PM SMK
Negeri 1 Pematang Siantar Tahun Ajaran 2016/2017.

Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh siswa kelas X PM di SMK N 1
Pematang Siantar Tahun Ajaran 2016/2017 yang terdiri dari 3 kelas. Sedangkan yang
menjadi sampel dalam penelitian ini terdiri dari 2 kelas. Kelas X PM 3 sebagai kelas
eksperimen berjumlah 35 orang yang diajar dengan kolaborasi model pembelajaran
Buzz Group dengan Probing Promting dan kelas X PM 2 sebagai kelas kontrol
berjumlah 35 orang yang diajar dengann model pembelajaran konvensional. Alat
yang digunakan untuk mengumpulkan data adalah observasi dan tes yang berbentuk
pilihan berganda untuk soal pre-test dan post-test.

Dari hasil analisis data yang diperoleh nilai rata-rata dengan kolaborasi model

pembelajaran Buzz Group dengan Probing Promting pretest* = 31,86 ; SD = 9 dan
postest * = 79,43 ; SD = 7,253 sedangkan dengan metode konvensional pretest * =
35,29 ; SD =8,989 dan postest X = 71,43 : SD = 8,186. Untuk harga tipe dengan
a =5% dan dk = 68 diperoleh 1,887. Karena diketahui thitung = 4,327 sehingga thitung >
traver , Maka dalam hal ini hipotesis yang menyatakan terdapat pengaruh yang positif
dan signifikan antar kolaborasi model pembelajaran Buzz Group dengan Probing
Promting terhadap hasil belajar strategi pemasaran kelas X PM SMK N 1 Pematang
Siantar Tahun Ajaran 2016/2017 dapat diterima.
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The problem in this research is the low learning result of student marketing
strategy. This study aims to determine whether collaborative learning model Buzz
Group with Probing Promting has a positive and significant impact on the learning
outcomes of marketing strategies of students of Class X PM SMK Negeri 1 Pematang
Siantar Academic Year 2016/2017.

The population in this study is all students of class X PM in SMK N 1
Pematang Siantar Academic Year 2016/2017 consisting of 3 classes. While the
sample in this study consists of 2 classes. Class X PM 3 as experiment class is 35
people taught by collaboration of learning model of Buzz Group with Probing
Promting and class X PM 2 as control class is 35 people who taught with
conventional learning model. The tools used to collect data are observations and tests
in the form of multiple choice for pre-test and post-test.

From the results of data analysis obtained the average value with
collaborative learning model Buzz Group with Probing Promting *= 31.86; SD = 9
and postest® = 79,43; SD = 7,253 whereas with conventional method pretest *=
35,29; SD = 8,989 and postest *=71,43; SD = 8.186. For ttable price with o = 5% and
dk = 68 btained by 1,887. Because it is Known taccount = 4,327 SO taccount > tranle, then in
this case the hypothesis that there is a positive and significant influence between the
collaborative model of learning Buzz Group with Probing Promting on learning
outcomes marketing strategy X class SM SM N 1 Pematang Siantar Academic Year
2016/2017 acceptable.
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