
PENGARUH REFERENCE PRICE DAN TEKS IN FRAME  

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN KONSUMEN  

PADA INDOMARET HM YAMIN 2 MEDAN 

 

 

SKRIPSI 

 

 

Diajukan Untuk Memenuhi Persyaratan  

Memperoleh Gelar Sarjana Ekonomi  

 

 

Oleh: 

ENDANG ROSMAWATI SIMBOLON 

NIM. 7131210011 
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