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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui sejarah lahirnya UD.Tanpak kopi 

robusta sidikalang, mengetahui Perkembangan UD.Tanpak kopi robusta 

Sidikalang, mengetahui pemasaran dan daerah pemasaran UD.Tanpak kopi 

robusta Sidikalang. Penelitian ini menggunakan metode penelitian lapangan (Field 

Research) atau yang biasa disebut dengan penelitian empiris atau penelitian 

induksi dengan menggunakan metode deskriptif kualitatif. Bentuk deskriptif 

adalah bentuk penelitian yang memusatkan perhatian pada masalah-masalah atau 

fenomena yang bersifat aktual pada saat penelitian dilakukan. penelitian lapangan 

(Field Research)yaitu penelitian yang dilakukan langsung ke lapangan untuk 

meneliti langsung terhadap masalah yang akan diteliti. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa Pada  awal tahun 1987 di Kabupaten Dairi telah berdiri 

sebuah Industri kecil yang bergerak dalam bidang pengolahan dan perdagangan, 

yaitu UD.Tanpak Kopi Robusta Sidikalang yang terletak di Jln. Pasar Lama No.71 

Sidikalang dan pengusaha Sabilal Rasyad Maha. Dimana pada saat Sabilal Rasyad 

Maha ingin mengangkat pamor kopi kopi Sidikalang dengan membangun sebuah 

Industri kecil dengan berbahan baku kopi robusta asli sidikalang. UD.Tanpak 

mengalami perkembangan yang cukup pesat dan maju, hal ini terlihat dari 

perkembangan Produksi, perkembangan tenaga kerja serta luasnya daerah 

pemasaran. Perkembangan tenaga kerja dapat dilihat dari jumlah produksi 

perharinya. Usaha Dagang Tanpak sudah memproduksi bubuk kopi 1500 Kg/ 

minggunya, Usaha Dagang Tanpak tanpak sudah memasarkan bubuk kopi sampai 

ke Jakarta. Pemasaran usaha dagang tanpak juga memiliki strategi dalam 

melakukan persaingan terhadap produk dan merek yang lain, karena dalam sebuah 

pemasaran tanpa didasari dengan strategi yang baik pemasaran tidak akan berjalan 

dengan baik. Strategi yang dilakaukan usaha dagang tanpak dalam pemasarannya, 

yaitu dengan nama produk itu sendiri merupakan salah satu strategi, tanpak yang 

merupakan singkatan dari tanah pakpak. 


