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Le but de cette recherche est de savoir les types de phrase qui sont utilisés
et de savoir les types de phrase le plus dominant qui se trouvent dans les slogans
publicitaires de voiture dans le magazine L Express.

La méthode qui est utilisée dans cette recherche est la méthode descriptive
qualitative. L’auteur utilise le magazine L Express no. 3274 — 3286 comme les
sources de données. L’auteur utilise la théorie de Bescherelle, une linguiste qui
sais bien sur la grammaire francaise.

La résultat de la recherche conclut en utilisant la formule :
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Le résultat de cette recherche montre qu’il existe les types de phrase qui se
trouvent dans les slogans publicitares de voiture dans le magazine L Express sont
la phrase déclarative, la phrase impérative, la phrase interrogative et la phrase
exclamative. Ensuite, le type de phrase le plus dominante est la phrase déclarative,
elle a 67 slogans ou 83.75%. La phrase impérative a 7 slogans ou 8.75%. La
phrase interrogative a 4 slogans ou 5%. Enfin, la phrase exclamative a 2 slogans
2.5%.
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Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui jenis — jenis kalimat
yang di gunakan dan untuk mengetahui jenis — jenis kalimat yang lebih domonan
yang terdapat dalam slogan iklan mobil yang terdapat dalam majalah Express.

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode deskriptif
kualitatif. Penulis menggunakan majalah Express volume 3274 — 3286 sebagai
sumber data. Penulis menggunakan teori Bescherelle, seorang linguis perancis
yang mengetahui dengan baik tata bahasa perancis.

Hasil penelitian menggunakan rumus :
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Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa jenis — jenis kalimat yang
terdapat dalam slogan iklan mobil dalam majalah Express adalah kalimat berita,
kalimat perintah, kalimat tanya dan kalimat seru. Selanjutnya, jenis kalimat yang
paling dominan adalah kalimat berita yang memiliki 67 slogan iklan atau 83.75%.
Kalimat perintah memiliki 7 slogan iklan atau 8.75%. Kalimat tanya memiliki 4
slogan iklan atau 5%. Dan terakhir kalimat seru memiliki 2 slogan iklan atau
2.5%.
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