PENGARUH BRAND IMAGE, HARGA DAN CITA
RASA TERHADAP LOYALITAS PELANGGAN Dl

WARUNG WAJIK BAHAGIA PECEREN

SKRIPSI
Diajukan Untuk Memenuhi Sebagian Persyaratan Memperoleh Gelar Sarjana

Bisnis

Oleh

YOSIA ARIANTA PURBA

NIM: 7202560004

PRODI KEWIRAUSAHAAN

FAKULTAS EKONOMI

UNIVERSITAS NEGERI MEDAN

2025



