
PENGARUH STORE ATMOSPHERE DAN WORD OF MOUTH 

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN DI NISCALA  

COFFEE JALAN TOMBAK NO. 27A KOTA MEDAN 
 

 

 

 

SKRIPSI 

 
 

 

Diajukan Untuk Memenuhi 

Sebagian Persyaratan Mendapatkan 

Gelar Sarjana Manajemen 

 

 

 

Oleh : 

 

M. ALFI SYAHRIL 

7205010001 

 

 
 

 

 
 

 

 

 

 

 

FAKULTAS EKONOMI 

UNIVERSITAS NEGERI MEDAN 

2025 
  


