LAMPIRAN

LAMPIRAN 1 KUESIONER PENELITIAN

PENGARUH JARTNGAN SOSIAL, DIGITFAL MARKETING DAN
PENGETAHUAN KEWIRAUSAHAANNTERHADAP
KEBERHASILAN USAHAHIVIPUNAN
PENGUSAHA MUDA INDONESIA
PERGURUAN TINGGI
(HIPMI UNIMED)

Responden yang terhormat,

Bersama ini saya memohon kesediaan Anggota HIPME UNIMED untuk
mengisi ka€sioner penelitian ini dengan judul “Pengaruh Jaringan Sosial, Digital
Marketing==dan Pengetahuan Kewirausahaan terhadap Keberhasilan Usaha
Mahasiswa _yang * tergabung dalam HIMPUNAN “PENGUSAHA MUDA
INDONESIA™ PERGURUAN TINGGI UNIVERSITAS NEGERI MEDAN
(HIPMI UNIMED)?. Informasi yang Kader berikan adalah bantuan yang bernilai
dalam penyelesaian skripsi ini sebagai salah satu syarat untuk menyelesaikan
program S-1 dizFakultas”"Ekonomi Universitas*Negeri Medan. Atas kerjasama

Anggota HIPMI UNIMED, saya ucapkan terima kasih sebesar-besarnya.

A. IDENTITAS RESPONDEN

Apakah saudara/i terdaftar sebagai mahasiswa Uniyersitas Negeri'Medan:
Ya/Tidak

Apakah saudara/l terdaftar sebagai anggota HIPMI UNIMED
Ya/Tidak

Nama Lengkap Pemilik Usaha

Jenis Kelamin

Nama Usaha

Jenis Usaha

Alamat Usaha

Program Studi

Semester
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B. PETUNJUK PENGISIAN
KUESIONER JARINGAN SOSIAL

Petunjuk Pengisian Kuesioner
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Pilih dan beri centang (V) pada’kolom sesudi"dengan yang anda alami dan rasakan!

Keterangan :
SS . Sangat setuju
S : Setuju
RR  #RagusRagu
TS : Tidak Setuju
STS | : Sangat tidak setuju
No. Pernyataan Jawaban
SS RR |[TS | STS

1. | Saya‘.dikenal sebagai orang suka
bekerjarsama

2. | Saya «stuka berkolaborasi baik ‘antar
individual atau organisasi = maupun
antar pengusaha dan mitra bisnis

3. | Sayamemiliki kesadaran akan adanya
kepentingan-kepentingan,yang sama

4. | Saya terus-menerus’ \belajar /' dari
pengalaman kolaboratif untuk
meningkatkan kinerja.tim

5. | Saya banyak membangun hubungan
pertemanan terutama di kalangan
sesama pengusaha

6. /| Saya bergaul dan menjalin _hubungan
yang baik sesama pengusaha

7. "] Saya sukaberbagi ide dan pengalaman
dengan rekan-rekan wirausaha untuk
saling mendukung.

8. | Saya merasa nyaman dan percaya diri
dalam membangun relasi bisnis yang
berpotensi menguntungkan.

9. | Saya ikut tergabung dalam beberapa
atau suatu organisasi pengusaha

10. | Saya membangun sebuah jaringan
dengan organisasi-organisasi lain

11. | Saya sadar pentingnya adanya
organisasi wirausaha lain
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12.

Saya yakin bahwa bergabung dengan
perkumpulan wirausaha dapat
meningkatkan visibilitas dan dukungan
untuk usaha saya.

13.

Saya terus-menerus mengembangkan
jaringan  sosial="Untuk  merespons
perubahan dalam lingkengan Risnis

14.

Saya saling mendukung/dengan bisnis
sejenis untuk “menciptakan ekosistem
saling menguptungkan

15.

Saya memiliki jaringan sosial yang
luas, di status sosial masyarakat

16.

Saya, . membangun dan  memiliki
hubungan baik dengan mitra bisnis
saya




KUESIONER DIGITAL MARKETING

Petunjuk Pengisian Kuesioner
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Pilih dan beri centang (v) pada kolom sesuai dengan yang anda alami dan rasakan!

Keterangan :
SS : Sangat setuju
S : Setujd
RR  : Ragu-Ragu
TS /Tidakssetuju
STS ) : Sapgat'tidak setuju
NO. Pernyataan Jawaban
SS RR TS | STS
1. | Pelanggan dapat dengan mudah mengakses
informasi produk atau jasa usaha saya baik
dari_sosial ‘media maupun dari: platform
digital manapun
2. | Memudahkan konsumen mencari produk
.yang didnginkan
3. | Pemasaran menggunakan digital mudah
dipahami dan digunakan oleh pengusaha
4. | Saya merespon-Semua pertanyaan,-kritikan,
dan keluhan pelanggan saya di semua
platform marketing saya
5. | Digital  marketing===membanta™ dalam
meningkatkan pertukaran informasi kepada
konsumen dengan jelas dan—mudah
dimengerti
6. (Membantu untuk ~memberikan pelayanan
yang lebih baik terhadap konsumen
7.+ | Pelanggan saya tertarik terhadap konten saya
dan’ memberikan “impresi (likekritik dan
saran) terhadap semua postingan konten
produk saya
8. | Digital marketing membantu meningkatkan
loyalitas konsumen terhadap usaha anda
miliki
9. | Menginformasikan konsumen terkait harga
spesial ataupun diskon dan sejenisnya
10. | Pelanggan saya memberikan opini dan
review positif di platform saya dan kembali
membeli produk saya
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11. | Digital marketing sangat membantu anda
dalam pemasaran produk usaha dengan
jelas/spesifik

12. | Memberikan desain produk sesuai dengan
produk pengusaha

13. | Pelanggan tauw~informasi produk apa ‘yang
saya jual, dan manfaat-dari produk'saya untuk
pelanggan

14. | Digital marketing membantu anda dalam
memberikan informasi yang akurat

15. /Digital_marketing membantu anda dalam

memberikan informasi yang akurat
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KUESIONER PENGETAHUAN KEWIRAUSAHAAN
Petunjuk Pengisian Kuesioner
Pilih dan beri centang (v') pada kolom sesuai dengan yang anda alami dan rasakan!
Keterangan :
SS : Sangat setuju
S : Setujd
RR  : Ragu-Ragu
TS /Tidakesetuju
STS )\ : Sangat'tidak setuju

NO. Pernyataan Jawaban

SS S RR TS

STS

1, | Saya tau siapa target pasar usaha saya

2. | Saya tau keunggulan usaha saya

3.\ | Saya mengetahui bidang usaha yang saya
jalankan

4. || Saya mencatat semua pengeluaran bisnis
secara teratur

5. | Saya mencatat pendapatan masuk secara
teratur

6. | Saya memiliki'pembukuan sederhana

7. | Saya Lmemiliki “kemampuan  untuk
menyampaikans informasi produk dengan
jelas

8. | Saya berkomunikasi dengan baik selama
bernegosiasi dengan pembeli

9,/ | Saya menyampaikan dengan jelas visi misi
usaha saya dengan tim

10." |/Saya mampu mengelola waktu saat usaha

11: | Saya “memprioritaskan tugas yang paling
penting

12. | Saya membuat jadwal harian usaha saya

13. | Saya memahami pentingnya membangun
citra merek

14. | Saya memiliki tentang konten pemasaran

15. | Saya memahami penetapan strategi harga
yang sesuali
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KUESIONER KEBERHASILAN USAHA
Petunjuk Pengisian Kuesioner
Pilih dan beri centang (V) pada’kolom sesudi"dengan yang anda alami dan rasakan!
Keterangan :
SS . Sangat setuju
S : Setuju
RR  #RagusRagu
TS : Tidak Setuju
STS | : Sangat tidak setuju

No. Pernyataan Jawaban

SS S RR TS

STS

1. | Modal usaha saya mengalami peningkatan
darirssebelumnya

2. (| Saya'memiliki alokasi dana yang jelas untuk
keberlanjutan usaha

3. |'Saya melakukan investasi yang terencana
untuk meningkatkan akumulasi modal

4. | Saya, mengadopsi strategi inovatif “dalam
produky untuk menarik |\investor ~agar
meningkatkan penerimaan modal

5. | Jumlah produk=-atau jasa yang.-terjual
meningkat dari sebelumnya

6. | Saya memiliki target jumlah produksi yang
jelas untuk mencapai pertumbuhan usaha

7. | Saya secara rutin’ memantau permintaan
pasar agar menyesuaikan jumlah produksi
secara responsive

8. | Saya ‘memiliki “strategi'yang memastikan
kualitas  produk tetap terjaga  saat
meningkatkan jumlah produksi

9. |Jumlah pelanggan days meningkat dari
waktu ke waktu

10. | Saya memiliki pemahaman vyang jelas
tentang siapa target pelanggan utama bisnis
saya

11. | Saya telah mengembangkan strategi akuisisi
pelanggan yang efektif untuk menarik pasar
potensial
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12.

Saya secara aktif menggunakan data
pelanggan untuk meningkatkan pengalaman
mereka agar menyesuaikan  strategi
pemasaran

13.

Pendapatan usaha sayaJmengalami kenaikan
dari waktu kewaktu

14.

Saya menjajaki kemitraan bisnis yang dapat
mendukung _peningkatan ‘pendapatan=usaha
saya

15.

Saya memahami serta merespons perubahan
kebutthan dan keinginan pelanggan.

16.

Saya menjelejahi peluang kemitraan untuk
memperluas basis pelanggan
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LAMPIRAN 2 DAFTAR KADER HIPMI PT UNIMED YANG MEMILIKI

USAHA

Daftar Kader HIPMLPT UNIMED yang Memiliki Usaha

No Nama Pemilik Nama Usaha Lama Usaha
1 GentayGustiansyah Genta Baba >1 Tahun
2 Raisyah Adhawina icaa.Cell >1 Tahun
3 Nur Sakinah Koenyahan Premium >1 Tahun
4 Feguh Fachri Biesecond >1 Tahun
5 Adeline Simalongo Amp >1 Tahun
6 Agung Theza Dosen Vs Mahasiswa >1 Tahun

Podcast
7 Patricya Dmanik Monja Online 31 Tahun
8 Asmaida Sihombing Jastip >1 Tahun
9 Muhammad Riski Zulkarnain Es Buah Kocok <1 Tahun

10 Fadhil Al Fahyed Fadhillah Collection >1 Tahun
11 dJihan Aulia Siregar Projective <1 Tahun
12 Salsabila Aprilia Siregar Caca’s Sport <1 Tahun
13 Anna Sari Ashabul Jannah Awak.Siji <1 Tahun
14 Ega Priscilla Rumapea Bouget Friends <1 Tahun
15 Liston Rivaldo Sitorus Most Jelly Drink <1 Tahun
16 Salma Nursyah Billa Salshop <1 Tahun
17 AnnisaFitri Findmendunia <1 Tahun
18 Annisa Muty Nur Ami Kuota Nisa >1 Tahun
19 Rahmadi Tdkis Pasaribu Spack <1 Tahun
20 Evelin Demiana Buket <1 Tahun
21 Aidil Anwar Ritonga Radils <1 Tahun
22 Lukas Destria Putra Ginting Venditore Joki <1 Tahun
23 /| /Muhammad Lintar Kodratullah Dratoko <1 Tahun
24 Calvin Seas’ Fresh >1 Tahun
25 Rizky Marganda Siahaan Stikin Pisang <1 Tahun
26 Zahirah Nazwa Bisnis Online <1 Tahun
27 | Muhammad Syahrial Wahyudi Sarjana Risol >1 Tahun
28 Larista Theresia Thrift <1 Tahun
29 Maulida Hasanah Fashion <1 Tahun

30 Intan Benita Amany Skincare Umi Beauty >1 Tahun

Care

31 Natanael Sitindaon Grosir Natanaels >1 Tahun

32 Rachel Simamora Keripik <1 Tahun

33 Andreas Martin Raja Sirait UD. Hengkara Alam >1 Tahun

34 Kevin Heston Life >1 Tahun

35 M.F. Mayolanda Hutauruk Mayolanda Print <1 Tahun

36 Leonardo Siahaan Eco Sago Corner <1 Tahun

37 Febrina Adriana Thrifby Store >1 Tahun
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No Nama Pemilik Nama Usaha Lama Usaha
38 Inggrid Olviana Purba Oriflame >1 Tahun
39 Wan Ridha Khairuna RelLove ReSale >1 Tahun
40 Nadhira Tita An Ni’mah Trifting >1 Tahun
41 Nur Inayah Jus Buah Asyifa >1 Tahun
42 Dipo Fransisee"Pandiangan Frans.Craft >1 Tahun
43 Dini Lestari MsGlowMedan.Dini >1 Tahun
44 Sarah,Octavia Collection Thrift <1 Tahun
45 Artika Wulandari Buku Matauliah <1 Tahun
46 Juli,Nurhayati Pardosi Sendy <1 Tahun
47 Alisyah Fania Lubis Mochi Bites <1 Tahun
48 Mutiara Gracella Angel Galumbang Shep >1 Tahun
Lumban Gaol
49 Arkhan Hafidz Purba Arkhan Food <1 Tahun
50 Neni Ulandari nineboguet >1 Tahun
51 | Muhammad Haikal Aprillianto Kyon <1 Tahun
52 l-oviana Risca Maharaja Viana Allshop >1 Tahun
53 Nahdah Ayu Wardana Basreng >1 Tahun
54 Muhammad Hafizh Zakaria Gift _hfzh >1 Tahun
55 Andhika Yudhatama Thriftinf >1 Tahun
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LAMPIRAN 4 HASIL ANALISIS DATA
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A. Uji Validitas dan Reliabilitas
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Reliability Statistics

Cronbac M of
h's Alpha ltems
47 16

Reliability Statistics

Cronbac [".of
h's Alpha [tems
54 15

Reliability Statistics

Cronbac [ of
h's Alpha [tems
44 15

Relability Statistics

Cronbae M of
h's Alpha [tems
41 16
B. Regresi Linear Berganda
Coefficients®
Standardi
zed
LUnstandardized Coefficie
Coefficients nis
Madel B Std. Error Eeta t 3ig.
1 (Constant) 2416 1,649 -1,283 205
Jaringan gosial 363 041 367 FA2% V=001
Digital marketing 392 050 383 7.846 [ =00
Fengetahuan - - -
kewirausahaan 312 042 304 7,507 [ =0M

a. DependentVariable: Keberhasilan kewirausahaan



C. Uji Normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstand

ardized
Residual
I 55
Marmal Mean 000000
Parameters*" Std. Deviation ™, 140686
Most Extreme Absolute Mgs
Differences Positive 071
Megative -048
Test Statistic J0g8
Asymp. Sig. (2-tailzd) ,200°4

a. Test distribution is Mormal.

. Caleulated from data.

. Lilliefars Significance Correction.

d. This is a lower bound of the true significance.

D. Uji Multikolinearitas

Coefficients
Gaollinearity Statistics
Talerang
Model e VIF
1 Jaringan sosial 214 4673
Digital marketing 239 4185
P tah
enggtanuan 345 2,897

kewirausahaan

a/DependentVariahle: Keherhasilan

kewirausahaan
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E. Uji Heterokedastisitas

Coefficients®
Standardi
zed
LUnstandardized Coefficie
Cioefficignts ns
Madel B Stk Errof Eeta 1 Sig.
1 (Gonstant) 2373 8749 2,694 L0oa
Jaringan.sosial 033 027 350 15203 235
Digital marketing -012 027 -124 - 445 G656
Fangetahuan
kew B usahaan -038 022 -, 383 T14 093
a. Dependent Variable: RESZ2
F. Uji Koefisien Determinasi
Model Summary
St Errar

Adjusted ofthe
Madel F R Sguare | R Sqguare | Estimate

1 2728 074 019 63857

a. Predictars: (Constant), Pengetahiuan
kewirausahaan, Digital/marketing ', Jaringan sosial
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LAMPIRAN 5 PERMOHONAN PENGAJUAN JUDUL SKRIPSI
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LAMPIRAN 6 NOTA TUGAS
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LAMPIRAN 7 LEMBAR PERSETUJUAN PEMBIMBING MENGIKUTI

SEMINAR PROPOSAL
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LAMPIRAN 8 PERMOHONAN IZIN MELAKSANAKAN PENELITIAN

EMENTERIA DIN
K
4& tariat : Jalan Willem Iskandar Pasar
l)6635584 36 6152
il

egeri Medan
andar Pasar V

Sel gan denga
Ek is Univers;
den! ormat

mengxi
Penelitian di
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LAMPIRAN 9 SURAT BALASAN PENELITIAN
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LAMPIRAN 10 SURAT KETERANGAN BEBAS PLAGIASI SIDANG

SKRIPSI

RI MEDAN

Pos No. 1589
£14002/6613319

dlgltal marketing, dan pengetahuan

il a himpunan Pengusaha
nimed)”

gleh diverifikasi oleh Tim
gffuhi syarat untuk mengikuti
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DAFTAR RIWAYAT HIDUP

DATA PRIBADI

Nama  Harun Al Rasyid-Dalimunte
Tempat/Tanggal Lahir “Medan, 23.April.2002

Jenis Kelamip . Laki-Laki

Agama . Islam

Status : Belum Menikah

Alamat - JI. Pertiwi Baru Gg.Buntu Ng:3*"Medan
Telepon : 081362357930

Ayah : Lukman Hakim Dalimunte

Ibu : Dedeh, S.Ag

Alamat : JI. Pertiwi Baru Gg. Buntu Ne:3 Medan
RIWAYAT PENDIDIKAN

Tahun 2008-2014 - Min Medan

Tahun 20142017 : Mtsn 2 Medan

Tahun 2017-2020 “Man 2:Model*Medan

Masuk Tahun 2020-2024 : Universitas Negeri IMédan
PENGALAMAN HIDUP

Mengikuti Pertukaran Mahasiswa Merdeka 2 Di Universitas Islam Malang

Demikian daftar Riwayat hidup-ini dibuat dengan 'sebenarnya.

Medan, Juni 2024

Hormat saya,

Harun Al Rasyid Dalimunte
7203343003




