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 Puji dan syukur penulis panjatkan kepada Tuhan Yang Maha Esa atas 

berkat, rahmat dan anugerah-Nya, sehingga penulis dapat menyelesaikan 

penulisan skripsi yang berjudul Pengaruh “User-Generated Content Dan Firm-

Generated Content Terhadap Purchase Intention MS Glow Beauty Di Media 

Sosial. (Studi Pada Mahasiswa Bisnis Digital UNIMED)” dengan baik. Skripsi 

ini disusun untuk memenuhi salah satu syarat dalam menyelesaikan Program 

Sarjana pada Program Studi Bisnis Digital, Fakultas Ekonomi, Universitas Negeri 

Medan. 

Penulisan skripsi ini tidak lepas dari bantuan, bimbingan, dan dukungan 

dari berbagai pihak. Oleh karena itu, pada kesempatan ini penulis ingin 

mengucapkan terima kasih yang sebesar-besarnya kepada:  

1. Bapak Prof. Dr. Baharuddin, S.T., M.Pd. selaku Rektor Universitas Negeri 

Medan. 

2. Bapak Dr. Haikal Rahman, M.Si selaku Dekan Fakultas Ekonomi Universitas 

Negeri Medan dan selaku Dosen Pembimbing Akademik penulis.  

3. Ibu Dr. T. Teviana, S.E., M.Si selaku Wakil Dekan Bidang Akademik Fakultas 

Ekonomi Universitas Negeri Medan.  

4. Ibu Akmal Huda Nasution, S.E., M.Si selaku Wakil Dekan Bidang Umum dan 

Keuangan Fakultas Ekonomi Universitas Negeri Medan. 
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5. Bapak Dr. Dionisius Sihombing, M.Si. selaku Wakil Dekan Bidang 

Kemahasiswaan dan Alumni Fakultas Ekonomi Universitas Negeri Medan.  

6. Ibu Aprinawati, S.E, M.M selaku Ketua Jurusan Manajemen Fakultas 

Ekonomi Universitas Negeri Medan. 

7. Bapak Rangga Restu Prayogo, S.A.B., M.Si. selaku Sekretaris Jurusan 

Manajemen Fakultas Ekonomi Universitas Negeri Medan dan dosen 

pembanding pertama penulis yang telah memberikan kritik dan saran yang 

sangat bermanfaat dalam penyelesaian skripsi ini.  

8. Bapak Dr. Haryadi, S.Kom., M.Kom. selaku Ketua Program Studi Bisnis 

Digital Fakultas Ekonomi Universitas Negeri Medan dan Dosen Pembimbing 

Skripsi yang dengan kesabaran dan dedikasi tinggi telah menyediakan waktu 

untuk memberikan bimbingan, saran, masukan, serta dorongan kepada 

penulis dalam proses penyusunan skripsi ini. Dosen Pembimbing juga telah 

memberikan arahan yang komprehensif selama tahap penyusunan dan 

penulisan skripsi, sehingga skripsi ini dapat diselesaikan dengan baik.  

9. Bapak Drs. Ahmad Hidayat, M.Si. selaku Dosen Pembanding kedua penulis 

yang telah memberikan kritik dan saran yang sangat bermanfaat dalam 

penyelesaian skripsi ini.  

10. Bapak Miftah El Fikri, S.E., M.Si. selaku Dosen Pembanding ketiga penulis 

yang telah memberikan kritik dan saran yang sangat bermanfaat dalam 

penyelesaian skripsi ini.  
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11. Dengan hormat, kepada seluruh Dosen pengampu mata kuliah pada Program 

Studi Bisnis Digital yang telah memberikan bimbingan serta pengetahuan 

kepada penulis selama masa perkuliahan di Program Studi Bisnis Digital, 

Fakultas Ekonomi, Universitas Negeri Medan.  

12. Bapak/Ibu Staf dan Pegawai Administrasi Fakultas Ekonomi Universitas 

Negeri Medan yang telah memberikan dukungan dalam pengelolaan serta 

penyelesaian kebutuhan administrasi penulis.  

13. Kepada empat orang yang paling berjasa dalam hidup penulis. Kepada papa, 

mama dan opung tercinta. Bapak Ali Osmar Ritonga, Ibu Lanna Sari 

Batubara, Ibu Rosdiana Siregar, Ibu Atun Lerita hutasuhut. penulis sangat 

berterima kasih atas kepercayaan yang telah diberikan, serta segala 

pengorbanan, kasih sayang, doa, dorongan, semangat, dan nasihat yang tidak 

pernah putus. Dukungan tanpa lelah dalam setiap keputusan dan pilihan hidup 

penulis sungguh berarti.  

14. Keluarga besar Program Studi Bisnis Digital B 2020 yang telah menjalani 

kegiatan perkuliahan bersama. Terkhusus untuk sahabat tercinta, Riris Devina, 

Friska Rotua, dan Aqila Azmi. yang telah memberikan doa, dukungan, 

bantuan, nasihat dan segala hal baik yang kita lakukan dari proses perkuliahan 

hingga masa skripsian. Terima kasih atas waktu, segala hal baik, dan 

pengalaman baru yang telah kita lalui bersama. 

vi



vii


	KATA PENGANTAR

