ABSTRAK

Halimahtun Sakdiah. Nim. 3162121002. Konstruksi Kecantikan Perempuan
Dalam lklan Surat Kabar Di Tanah Batak Sumatera Utara 1940-1945. Skripsi
Jurusan Pendidikan Sejarah. Fakultas Ilmu Sosial Universitas Negeri Medan. 2020

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh surat kabar terbit di Sumatera utara yang telah
memuat berbagai macam jenis iklan salah satunya iklan kecantikan yang menjadi
kebutuhan setiap manusia salah satunya perempuan yang ingin terlihat cantik dan
merawat tubuh dengan menggunakan produk kecantikan yang ada didalam surat kabar.
Rumusan masalah pada penelitian ini adalah: (1) Bagaimana perkembangan surat kabar
(2) Bagaimana jenis iklan kecantikan (3) Bagaimana menganalisis perkembangan isi
dari iklan kecantikan (4) Tahapan jenis iklan. Penelitian ini bertujuan sebagai berikut:
(1) Mengetahui perkembangan surat kabar di tanah batak Sumatera Utara, (2)
Mengetahui jenis iklan kecantikan yang terbit di tanah batak Sumatera Utara, (3)
Mengetahui menganalisis perkembangan isi dari iklan kecantikan surat kabar di tanah
batak Sumatera Utara, (4) mengetahui jenis tahapan iklan priode 1940-1945, Metode
dalam penelitian ini menggunakan teori ilmu semiotika/ analisa wacana , teknik
pengumpulan, wawancara dan teknik analisa data, yang akan menelaah iklan tentang
kecantikan perempuan di media massa yang terbit di wilayah tanah batak, Sumatera
Utara periode tahun 1940-1945. Iklan kecantikan yang ditemukan dimedia massa yang
ditelaah lebih condong wajah perempuan Eropa, sejalan dengan masuknya ideologi
bahwa eropa lebih unggul dalam segala hal dibanding pribumi. Citra perempuan yang
digambarkan melalui iklan dapat dilihat dari dua sisi yaitu eksternal/internal. Iklan
kecantikan telah mengkonstruksi konsep kecantikan yang datang dari luar kepada
pribumi di nusantara. Iklan yang bermunculan sejalan dengan mulai berdirinya biro
iklan, sehingga iklan bekerja dari filosofis yang tidak hanya bekerja sekedar menjual
produk namun sudah berubah menjadi konstruksi baru tentang kecantikan dengan
strategi rayuan/pujian. Iklan ini berupa ajakan agar konsumen tertarik membeli produk
yang membangkitkan daya tarik keinginan perempuan agar terlihat cantik dan menarik.
Produk iklan yang ditampilkan,berupa desain gambar dan narasi masing masing iklan
akan ditampilkan dalam tulisan ini. Tulisan ini juga akan memaparkan bagaimana
konsepsi cantik berupa tubuh seksi, hidung mancung, rambut ikal yang ditawarkan oleh
iklan di media massa sebelum kemerdekaan ini.
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