
PENGARUH FASHION  INVOLVEMENT DAN VISUAL 

MERCHANDISING TERHADAP IMPULSE BUYING 

PADA RADITY BOUTIQUE DI BINJAI 

 

 

SKRIPSI 

 

 

 

 

Diajukan Untuk Memenuhi Persyaratan 

Memperoleh Gelar Sarjana Ekonomi 

 

 

 

OLEH: 

 

WIDYA TAMI YUNITA 

 

Nim: 7142210023 

 

 

 

 

FAKULTAS EKONOMI 

UNIVERSITAS NEGERI MEDAN 

2018 


